FOCUS: COSMETICS & PHARMA

lviana ist die Kosmetikmarke aus L]
[\ smem s Authentische Ausstrahlun
in allen Alnatura Super Natur

Mirkten, bei Budnikowski, Tegut und bei

Globus vertricben. Die Artikel der Marke  ganft sensibel, schonend — Attribute, die bei Produkten der Naturkosme-
Alviana werden nach den Richtlinien des _ ) ) .
Bundesverbandes deutscher Industrie- und ik €ine wichtige Rolle spielen und Uber das Packungsdesign glaubwiirdig
Handelsunternechmen (BDIH) hergestellt. transportiert werden kénnen.

Verzichtet wird demnach auf synthetische

Duft- und Farbstoffe sowie auf Silikone und

Inhaltsstoffe auf Mineraldlbasis. Zum Ein-  sign & Strategy: »Das klare Design hat einen T
satz kommen ausschlieRlich natirliche oder ~ hohen Wiedererkennungswert und besitzt
naturidentische Konservierungsstoffe. Kei-  viel Impact im Regal. Sanft, pflegend und / .
ne Tierversuche, keine Gentechnik. pur, das sind die wesentlichen Merkmale ﬂ ‘/f_ﬂnﬂ

Das aktuelle Design soll sich von anderen  des neuen Alviana Markenauftritts, den wir At R ﬂ/‘”hnﬂ
Kosmetikartikeln vor allem durch Klarheit ~ gemeinsam mit Alviana 2008 erarbeitet ha- GESICHTSCREMER  "atorrosmerix
und Sanftheit unterscheiden. Der auffillige,  ben.« creativ verpacken @ GESICHTSCREME

verschwommene Kreis strahle von seinem
Zentrum beruhigend aus und sei das Sym-
bol fiir die sanfte Wirkung der Produkte, so
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der Hersteller. Die fur das Markenlogo ein- Insgesamt umfasst die Range 26 Produkte > &
gesetzte Handschrifttypographie wirke zu- und ist in die Kategorien Sensitiv, Feuch- ; b Hvamaxemnec 2
dem authentisch. Das Logo wurde aus zwei tigkeit und Wildrose sowie einige weitere Forireeron M 6 ;
Pantonetdonen gedruckt, der dadurch erziel- Basic-Artikel untergliedert. Fiir Dusch- NORMLE At d
te Verlauf soll der Marke mehr Emotionali- gel, Kérperlotion und Reinigungsmilch 9.6 73 H
tit geben. Dazu erklart Christine Hufmann, werden Tuben verwendet, um eine hohe i . s
von der Hamburger Agentur Brandix De- Restentleerbarkeit zu gewdhrleisten. et
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